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KATA PENGANTAR

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat dan
karunia-Nya sehingga modul Praktikum Kewirausahaan ini dapat disusun
dan diselesaikan dengan baik. Modul ini disusun sebagai panduan bagi
mahasiswa dalam melaksanakan kegiatan praktikum yang bertujuan untuk
mengembangkan pengetahuan, keterampilan, serta sikap kewirausahaan
melalui pengalaman belajar yang bersifat praktik dan aplikatif.

Praktikum kewirausahaan merupakan bagian penting dalam proses
pembelajaran, karena tidak hanya menekankan pada pemahaman teori,
tetapi juga pada kemampuan mahasiswa dalam menerapkan konsep
kewirausahaan secara nyata. Melalui modul ini, mahasiswa diharapkan
mampu memahami proses perencanaan usaha, mengidentifikasi peluang
bisnis, menyusun strategi pemasaran, hingga mengelola usaha secara
sederhana namun efektif.

Modul ini dirancang secara sistematis agar dapat membantu mahasiswa
dalam mengikuti setiap tahapan kegiatan praktikum dengan lebih terarah.
Selain itu, modul ini juga diharapkan dapat menumbuhkan kreativitas,
inovasi, serta jiwa mandiri dalam berwirausaha.

Penulis menyadari bahwa modul ini masih memiliki kekurangan. Oleh
karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan guna
penyempurnaan modul ini di masa yang akan datang. Akhir kata, semoga
modul praktikum ini dapat memberikan manfaat bagi mahasiswa, dosen,
serta pihak lain yang membutuhkan.

Pekalongan, Juli 2026

Penulis
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KONSEP DASAR KEWIRAUSAHAAN

Capaian Pembelajaran

Menjelaskan pengertian kewirausahaan secara komprehensif
Mengidentifikasi karakteristik dan kompetensi wirausahawan
Menganalisis peran kewirausahaan dalam pembangunan ekonomi
Memahami pentingnya mindset kewirausahaan

Menjelaskan peran pendidikan kewirausahaan di perguruan tinggi

AN S o

Mengaitkan konsep kewirausahaan dengan praktik nyata mahasiswa

A. PENGERTIAN KEWIRAUSAHAAN

Kewirausahaan (entrepreneurship) merupakan konsep yang sangat
penting dalam perkembangan ekonomi modern. Kewirausahaan berkaitan
dengan kemampuan individu atau kelompok dalam menciptakan peluang
usaha melalui inovasi, kreativitas, serta keberanian dalam mengambil risiko
untuk menghasilkan nilai ekonomi maupun sosial. Aktivitas kewirausahaan
tidak hanya berfokus pada kegiatan perdagangan atau bisnis semata, tetapi
juga mencakup proses penciptaan nilai melalui pengembangan ide,
pengelolaan sumber daya, serta pengambilan keputusan strategis dalam
lingkungan bisnis yang dinamis

Secara umum, kewirausahaan dapat dipahami sebagai proses
menciptakan dan mengembangkan usaha baru dengan memanfaatkan
peluang yang ada di lingkungan sekitar. Proses ini melibatkan kemampuan
seseorang untuk mengenali kebutuhan pasar, mengembangkan produk
atau jasa yang sesuai dengan kebutuhan tersebut, serta mengelola usaha
secara efektif agar dapat memberikan keuntungan dan keberlanjutan usaha.



IDENTIFIKASI DAN
ANALISIS PELUANG USAHA

Capaian Pembelajaran

Menjelaskan konsep peluang usaha

Mengidentifikasi sumber ide bisnis

Menganalisis kebutuhan pasar

Memahami tren bisnis yang berkembang

Menerapkan teknik analisis peluang usaha (SWOT, pasar, dll.)
Mengembangkan ide bisnis yang realistis

No ks wnNR

Menerapkan proses identifikasi peluang dalam praktik kewirausahaan

A. PENDAHULUAN

Dalam dunia kewirausahaan, kemampuan untuk mengidentifikasi dan
menganalisis peluang usaha merupakan kompetensi dasar yang harus
dimiliki oleh seorang wirausahawan. Peluang usaha dapat muncul dari
berbagai perubahan yang terjadi di lingkungan bisnis, seperti perubahan
teknologi, gaya hidup masyarakat, perkembangan ekonomi, maupun
kebutuhan konsumen yang terus berkembang.

Seorang wirausahawan tidak hanya dituntut untuk memiliki kreativitas
dalam menciptakan ide bisnis, tetapi juga harus mampu melakukan analisis
yang sistematis untuk memastikan bahwa ide tersebut memiliki potensi
pasar yang nyata. Tanpa analisis yang tepat, ide bisnis yang tampak menarik
belum tentu dapat berkembang menjadi usaha yang berkelanjutan.

Dalam konteks praktikum kewirausahaan, mahasiswa perlu dilatih
untuk mengamati lingkungan sekitar, mengidentifikasi permasalahan yang
dihadapi masyarakat, serta merancang solusi bisnis yang inovatif. Proses ini



BAB Il

MODEL BISNIS DAN PERENCANAAN USAHA

Capaian Pembelajaran

Menjelaskan konsep model bisnis

Memahami komponen utama dalam model bisnis
Mengidentifikasi elemen Business Model Canvas (BMC)
Menyusun perencanaan usaha sederhana
Menganalisis kelayakan usaha

Mengembangkan ide bisnis menjadi rencana usaha

No ks wnNR

Menerapkan model bisnis dalam praktik kewirausahaan

A. KONSEP BUSINESS MODEL

Model bisnis (business model) merupakan konsep fundamental dalam
dunia kewirausahaan yang menjelaskan bagaimana suatu organisasi
menciptakan nilai, menyampaikan nilai tersebut kepada pelanggan, serta
memperoleh keuntungan dari aktivitas bisnis yang dijalankan. Model bisnis
menggambarkan logika dasar bagaimana sebuah usaha beroperasi, mulai
dari proses penciptaan produk atau jasa hingga mekanisme memperoleh
pendapatan. Dalam konteks kewirausahaan modern, model bisnis tidak
hanya berkaitan dengan kegiatan penjualan, tetapi juga mencakup strategi
inovasi, hubungan dengan pelanggan, serta pengelolaan sumber daya yang
dimiliki perusahaan.

Dalam praktik bisnis, model bisnis berperan sebagai kerangka
konseptual yang membantu pelaku usaha memahami bagaimana
komponen-komponen bisnis saling berinteraksi untuk menciptakan nilai
ekonomi. Model bisnis menggambarkan hubungan antara berbagai elemen



BAB IV

PENGEMBANGAN PRODUK DAN
INOVASI BISNIS DALAM KEWIRAUSAHAAN

Capaian Pembelajaran

Menjelaskan konsep produksi dalam kewirausahaan
Memahami proses operasional usaha
Mengidentifikasi faktor-faktor produksi
Menganalisis sistem produksi yang efisien
Memahami pentingnya kualitas produk

Mengelola kegiatan operasional usaha sederhana

No vk wnNR

Menerapkan proses produksi dalam praktik usaha

A. KONSEP INOVASI PRODUK

Inovasi produk merupakan salah satu elemen penting dalam dunia
kewirausahaan yang berperan dalam menciptakan keunggulan kompetitif
suatu usaha. Inovasi produk dapat diartikan sebagai proses menciptakan
produk baru atau melakukan pengembangan terhadap produk yang telah
ada dengan tujuan meningkatkan nilai tambah bagi konsumen. Inovasi
tersebut dapat berupa perubahan pada fitur produk, peningkatan kualitas
bahan baku, pengembangan desain, perbaikan kemasan, maupun
penggunaan teknologi baru dalam proses produksi.

Dalam era persaingan bisnis yang semakin kompetitif, inovasi produk
menjadi strategi yang sangat penting bagi pelaku usaha untuk
mempertahankan eksistensi bisnis. Konsumen saat ini memiliki berbagai
pilihan produk di pasar sehingga pelaku usaha harus mampu menawarkan



BAB V

STRATEGI PEMASARAN PRODUK
DALAM KEWIRAUSAHAAN

Capaian Pembelajaran

Menjelaskan konsep pemasaran dalam kewirausahaan
Memahami pentingnya segmentasi pasar
Menganalisis strategi promosi yang efektif

Memahami peran digital marketing dalam bisnis kecil
Menjelaskan konsep branding produk

Menyusun strategi pemasaran untuk usaha

No vk wnNR

Menganalisis strategi pemasaran UMKM atau startup

A. KONSEP PEMASARAN DALAM KEWIRAUSAHAAN

Pemasaran merupakan salah satu aspek penting dalam kegiatan bisnis,
termasuk dalam kegiatan kewirausahaan. Tanpa strategi pemasaran yang
tepat, produk yang dihasilkan oleh pelaku usaha akan sulit dikenal oleh
konsumen sehingga berpotensi mengalami kegagalan di pasar. Oleh karena
itu, pemahaman mengenai konsep pemasaran menjadi sangat penting bagi
seorang wirausahawan dalam mengembangkan usahanya

Secara umum, pemasaran dapat didefinisikan sebagai proses
perencanaan dan  pelaksanaan  kegiatan untuk  menciptakan,
mengkomunikasikan, serta menyampaikan nilai suatu produk atau jasa
kepada konsumen. Dalam konteks kewirausahaan, pemasaran tidak hanya
berfokus pada kegiatan penjualan semata, tetapi juga mencakup upaya



BAB VI

MANAJEMEN KEUANGAN USAHA

Capaian Pembelajaran

Menjelaskan konsep manajemen keuangan usaha kecil
Mengidentifikasi jenis-jenis biaya usaha (tetap & variabel)
Menghitung biaya produksi dan harga jual

Menganalisis Break Even Point (BEP)

Menyusun laporan keuangan sederhana

Mengelola arus kas (cash flow) usaha

No ks wnNR

Menganalisis kondisi keuangan usaha mahasiswa

A. PENDAHULUAN

Manajemen keuangan merupakan salah satu aspek penting dalam
kegiatan kewirausahaan. Setiap usaha, baik skala kecil maupun besar,
memerlukan pengelolaan keuangan yang baik agar usaha dapat berjalan
secara efektif dan berkelanjutan. Tanpa pengelolaan keuangan yang tepat,
pelaku usaha akan mengalami kesulitan dalam mengendalikan biaya,
menentukan harga produk, serta menilai kinerja usaha.

Pada usaha kecil dan menengah (UMKM), manajemen keuangan sering
kali menjadi tantangan karena keterbatasan sumber daya dan kurangnya
pemahaman mengenai pencatatan keuangan. Oleh karena itu, pemahaman
mengenai manajemen keuangan dasar seperti perhitungan biaya usaha,
analisis titik impas (break-even point), laporan keuangan sederhana, dan
pengelolaan arus kas sangat diperlukan bagi mahasiswa maupun pelaku
usaha pemula.



BAB Vi

IMPLEMENTASI DAN OPERASIONAL
DALAM KEWIRAUSAHAAN

Capaian Pembelajaran

Menjelaskan konsep implementasi dalam kewirausahaan
Memahami kegiatan operasional usaha sehari-hari
Mengidentifikasi tahapan pelaksanaan usaha
Menganalisis sistem operasional yang efektif

Mengelola sumber daya dalam operasional usaha
Mengatasi kendala dalam pelaksanaan usaha

No vk wnNR

Menerapkan kegiatan operasional dalam praktik usaha mahasiswa

A. PENDAHULUAN

Setelah proses perencanaan bisnis selesai dilakukan, tahap selanjutnya
dalam kewirausahaan adalah implementasi dan operasional bisnis. Tahap
ini merupakan proses menjalankan rencana usaha yang telah disusun
sebelumnya menjadi kegiatan bisnis nyata. Implementasi bisnis melibatkan
berbagai aktivitas seperti pengelolaan operasional usaha, pengelolaan
sumber daya manusia, pengembangan usaha, serta evaluasi kinerja bisnis.

Keberhasilan sebuah usaha tidak hanya ditentukan oleh ide bisnis yang
baik, tetapi juga oleh kemampuan pelaku usaha dalam mengelola
operasional bisnis secara efektif dan efisien. Implementasi strategi yang
tepat dapat meningkatkan produktivitas usaha, memperkuat daya saing,
serta mendukung pertumbuhan bisnis secara berkelanjutan. Penelitian
menunjukkan bahwa implementasi strategi yang terencana dan terintegrasi



BAB VIII

EVALUASI DAN PENGEMBANGAN USAHA

Capaian Pembelajaran

Menjelaskan konsep evaluasi usaha

Memahami pentingnya evaluasi dalam kewirausahaan
Mengidentifikasi indikator keberhasilan usaha
Menganalisis kelebihan dan kekurangan usaha
Menyusun strategi pengembangan usaha

Mengambil keputusan berdasarkan hasil evaluasi

No ks wnNR

Mengembangkan usaha secara berkelanjutan

A. PENDAHULUAN

Dalam proses kewirausahaan, kegiatan menjalankan usaha tidak
berhenti pada tahap implementasi operasional bisnis saja. Pelaku usaha
juga perlu melakukan evaluasi secara berkala terhadap kinerja bisnis yang
telah dijalankan. Evaluasi usaha merupakan proses penting untuk menilai
apakah strategi bisnis yang diterapkan telah berjalan dengan baik, serta
untuk mengidentifikasi berbagai aspek vyang perlu diperbaiki atau
dikembangkan di masa depan.

Evaluasi usaha juga berfungsi sebagai dasar dalam merumuskan strategi
pengembangan bisnis yang lebih efektif. Tanpa evaluasi yang sistematis,
pelaku usaha akan kesulitan mengetahui apakah usaha yang dijalankan
telah mencapai tujuan yang direncanakan atau justru mengalami berbagai
kendala yang perlu segera diatasi.
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DASAR
KEWIRAUSAHAAN
PRAKTIS

Buku Dasar Kewirausahaan Praktis ini disusun sebagai panduan
komprehensif yang mengintegrasikan konsep teoritis dengan praktik
langsung dalam pembelajaran kewirausahaan di perguruan tinggi.
Buku ini dirancang untuk membekali mahasiswa tidak hanya dengan
pemahaman dasar mengenai kewirausahaan, tetapi juga keterampilan
aplikatif dalam merancang, menjalankan, dan mengembangkan usaha
secara nyata.Pembahasan dalam buku ini dimulai dari konsep dasar
kewirausahaan, meliputi pengertian, karakteristik, kompetensi
wirausaha, serta peran penting kewirausahaan dalam pembangunan
ekonomi. Selanjutnya, buku ini mengarahkan pembaca pada
kemampuan mengidentifikasi dan menganalisis peluang usaha
melalui pemahaman kebutuhan pasar, tren bisnis, serta teknik analisis
seperti SWOT.

Buku ini juga membahas secara sistematis perancangan model
bisnis dan penyusunan rencana usaha menggunakan pendekatan
Business Model Canvas (BMC), analisis kelayakan usaha, serta
perencanaan operasional. Tidak hanya itu, pembaca juga diajak
memahami proses pengembangan produk dan inovasi bisnis, mulai
dari ide hingga uji pasar. Pada aspek pemasaran, buku ini mengulas
strategi pemasaran produk, segmentasi pasar, promosi, hingga
pemanfaatan digital marketing untuk mendukung usaha mahasiswa.
Selain itu, pengelolaan keuangan usaha juga menjadi bagian penting
yang dibahas, termasuk perhitungan biaya, analisis Break Even Point
(BEP), serta pengelolaan arus kas.

Bagian akhir buku menekankan pada implementasi operasional
usaha, manajemen tim, evaluasi kinerja bisnis, serta strategi
pengembangan usaha secara berkelanjutan. Setiap bab dilengkapi
dengan capaian pembelajaran, contoh kasus, serta latihan soal yang
dirancang untuk memperkuat pemahaman dan keterampilan praktis
mahasiswa.Dengan pendekatan yang sistematis, aplikatif, dan
berbasis pengalaman, buku ini diharapkan mampu menumbuhkan
jiwa kewirausahaan, kreativitas, serta kemandirian mahasiswa dalam
menghadapi tantangan dunia bisnis yang dinamis.
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